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Komercny pohlad na Google Ads

Nie je to vystup skutocného klienta ani tvrdenie o dosiahnutych vysledkoch.

01 Kontext pred rozhodnutim

Ak je marza produktovych skupin? Kde rastu vratky a logistické néklady?

02 Otazka pre reklamny ucet

Ktoré produkty a dopyty by si zaslGzili inG prioritu v rozpocte?

03 Meranie prinosu

Porovnat ROAS s prispevkovou marzou po nakladoch a reklamnom spende.

04 Odporucany dalsi krok

Overit kvalitu vstupnych dat a pomenovat hypotézy pre hlbsi audit.
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